Nastan for bra
for att vara sant
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Vi hjalper Er med Er marknadsfdring
kostnadsfritt och serverat pa silverfat
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Andreas Linder, Grafiskt Ansvarig

Vi har en spannande
tid framfor oss med var

Framgangsrika foretag anvander DR kampanjer

Vi jobbar tillsammans med vara AF
for att forstarka deras lokala
narvaro pa sin ort och bli upptackta
av nya kunder. Till hjalp har vi
kraftfulla marknadsforingsverktyg.
Det basta av allt &r att det &r helt
kostnadsfritt!

Vara kampanjer ar mer an bara speciellt
utvalda produkter fran valkanda
varumarken till kraftigt reducerade priser.
Vi jobbar aven med séaljande

Med ett effektivt och fardigt
marknadsforingskoncept sparar Ni tid
som Ni istéllet kan lagga pa att gora det
Ni ar béast pa, gora bra affarer och lagga
mer tid p& Era kunder. Dessutom kan Ni
sjélv vélja en nivd pa engagemang som
Ni k&nner Er bekvam med.

femte DR kampanj i
ordningen.

Fyra ganger har vi nu
sett  resultaten for vara
samarbetspartners och

utfallet talar for sig sjalvt. Vi
har tagit ett nytt grepp pa
marknadsforing som verk-
ligen fungerar och det ar
spannande att se att allt fler
av vara aterforsaljare véljer
att ansluta sig.

Samtidigt vill vi passa pa att
tacka atervandande AF som
gang pa gang visar fina re-
sultat genom att jobba ihop
med oss i vart DR koncept.

Vi ser fram mot en
spannande  framtid och
mojligheten att samarbeta
med Er.

Andreas Linder

Lasse Engman, LiHa Produkter AB

- Genom att vara med
pa Soft Touch DR kam-
panj sa har vi fatt 15-20
st helt nya handlande
kunder och fler som

visat intresse. Vi har
aven oOkat var om-
sattning rejalt under

kampanj-tiden.

J

Negj
LiHA Produkter AB 1d Ky,
Butikon i Bygg & indust’

%

N

ol

“Vi fick 15-20 helt
nya kunder”

Bladet har en bra bland-
ning av produkter i olika
prisnivaer och skickas ut till
manga kunder vilket ger en
Okad bredd i forséljningen.
Dessutom behdvde vi inte
gora nagot eget kampanj-
blad och lagga pengar pa
marknadsforing, allt skoter
Soft Touch samtidigt som vi
kan fokusera pa forsaljning.

reklambroschyrer som trycks for vara
deltagande aterforsaljare med deras
logotyp och foretagsprofil.

Peter Olsson, Svenska Wip AB

- Med Soft Touch DR
blad har forsaljningen
6kat och man kan se en
direkt koppling till kam-
panjutskicket.

Okningen &r storst pa
handskar men &aven andra
produkter som

“Extra forsaljning
som kan kopplas
direkt till utskicket”

kompletterar den vanliga
forsaljningen.

Jag kan rekommendera Soft
Touch DR blad till kunder
som vill 6ka sin forsaljning
och synlighet bland befin-
liga kunder, samt skaffa nya
kunder och bredda sitt ut-
bud.
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Sa har enkelt ar det!

1. Niaren AF...
och har en butik som séljer

arbetsklader, handskar och ": ! i
personligt skydd. ‘
2. Ni ar kund till Soft Touch . ¥
och koper in varor fran oss som Ni ' | .
marknadsfor i butiken. # Plum

3. Ni kontaktar Soft Touch
och bokar in Er kampanj.

4. Soft Touch skickar ut

kampanjbroschyrer
till foretag i Ert naromrade. e :

Bra fortjanstmajligheter. Helt enkelt.
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Sa har gor Ni for att lyckas
Bra produkter séljer sig sjalva Vi har sett kunder som fatt 6kning De som sett storst 6kning pa
sags det, men bara om kunderna av kundstocken med upp till 20 nya forsaljning ar de som valt att aktivt
ké&nner till att de finns. handlande kunder. jobba med kampanjbroschyren och
Kommunicerar Ni effektivt till t ex mailat ut den till sina kunder och

Era befintliga kunder, och nar Ni
nya kunder?

potentiella kunder.

Andra kunder som sett stor 6kning
har lagt ut kampanjbroschyren pa
strategiska stallen pa sin hemsida
och pa sa satt okat synbarheten.

Alla vara kunder ar unika och har
olika forutsattningar, det vet vi, men
vi vet ocks& hur vara AF gjort for att

lyckas. Aven de som delat ut den tryckta

broschyren i sin butik eller via
uteséljare har ocksa fatt positiva
gensvar.

De flesta véljer att skicka ut tryckta
broschyrer som direktreklam. Detta
ger mojlighet att n& nya kunder eller
t o0 m helt nya kundsegment.

Kontakta oss gérna for en
diskussion hur Ni kan lyckas bast
med Er marknadsforing.

Ingredienser i vart DR recept

Ni kan mixa och matcha de 1. Erlogga och Era kontaktuppgifter pa kampanjbroschyren
komponenter i vart erbjudande som
passar just Er bast. Det ar ju Ni och
Ert foretag som kénner den lokala
marknaden bast.

Tryckta broschyrer skickade till Ert foretag
Digital broschyr fér mailutskick eller Er hemsida
Mojlighet till forlangd kredittid pa kampanjorder

Darfor har vi utformat kampanjerna
med flera valmdjligheter. Det ar bara
att plocka russinen ur kakan.

Postutskick till foretag i Ert naromrade
Moijlighet till sambesdk
Mojlighet till egen design pa fram och baksida
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Bestallningsmajlighet 24 timmar om dygnet via e-handel
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Vi finns till for Er och Er verksamhet

Anders Nordahl Anders Niklasson Camilla Oberg Erika Vant Hof Nicklas Asp Pererik Sundqvist Sari Kokkonen Kimmo Ruhanen
Thomas Nilson Michael Cederkvist Magnus Gustafsson Jimmie Pettersson Andreas Linder Kennet Roden

Renée Holmstrém
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For lyclkad manknadsfioring, kentakta ess

Hos Soft Touch hittar Ni produkter inom foljande varumarken:

Reebok plum  BIRKENSTOCK.
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SOFT © Tel:  031-54 80 50 info@softtouch.se
TOUCH Fax: 031-53 10 05 www.softtouch.se




